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BIO-PLASTICS EUROPE

Sustainability-based solutions for

Identification and test
innovative product design

Plastic waste collection,
recycling and littering

MISSION — WP7
Sviluppare business model
. Innovativi attraverso
caportiy-Buikding wad wocalig | g— strategie di circolarita
T s - volte @ massimizzare il
valore dei materiali
rinnovabili, biodegradabili,

ironmental safety

compostapili lungo l'intera

Il Progetto BIO-PLASTICS EU ROPE catena del valore.
(( ] Blﬁp\ast@he -
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SALUTI ED INTRODUZIONE

ANGELO PALETTA
UNIVERSITA' DI BOLOGNA

MATER-BIl: LAZIENDA NOVAMONT COME
PIONIERE DEL MERCATO DELLE
PLASTICHE COMPOSTABILI IN ITALIA

GIULIA GREGORI
NOVAMONT SPA

USO DI PLASTICHE BIO-BASED E
COMPOSTABILI NELLA PRODUZIONE

DI IMBALLAGGI FLESSIBILIE: LA VALUE
PROPOSITION DELLAZIENDA POLYCART

LUCA BIANCONI
POLYCART SPA

STRATEGIE DI SOSTENIBILITA DEL GRUPPO
ILPA: IL VALORE AGGIUNTO DELLE
PLASTICHE RICICLATE E DELLE PLASTICHE
COMPOSTABILI

NICOLA BALLINI

l \g e I I d a ILIP SRL (GRUPPO ILPA)
IL RUOLO DEL MARCHIO

VIVIVERDE COOP COME APRIPISTA ALLA
DOMANDA DI PLASTICHE COMPOSTABILI IN

ITALIA
CLAUDIO VANNI
UNICOOP FIRENZE

ECONOMIA CIRCOLARE: DAGLI SCARTI
DI ARANCIA E CAFFE Al BIOPOLIMERI: |
PROGETTI WASORANGE E CO.FFEE ERA

GIULIA GIGLIO
KRILL DESIGN SRL

MODELLI DI BUSINESS
PER LA SOSTENIBILITA

DOMANDE E RISPOSTE CON | PARTECIPANTI

ANGELO PALETTA
UNIVERSITA' DI BOLOGNA




CLAUDIO VANNI

unicoopfirenze

* In Unicoop Firenze la sua carriera inizia nel 1979. Claudio e il
Direttore delle Relazioni Esterne ed e |'Assistente della Presidente del
Consiglio di Sorveglianza. Ha la responsabilita della Comunicazione e
delle attivita culturali offerte ad oltre 1 milione di Soci della
Cooperativa.E’ il Direttore dell” “Informatore”, mensile di attualita su
consumi, cultura, territorio e tempo libero per i soci di Unicoop Firenze.
E" membro del Consiglio di Amministrazione della Fondazione “Il Cuore
si scioglie onlus”, un’organizzazione no-profit il cui scopo e quello di

promuovere il senso di solidarieta non solo nei Paesi del terzo mondo
ma anche in Italia.

IL RUOLO DEL MARCHIO VIVIVERDE
COOP COME APRIPISTAALLA
DOMANDA DI PLASTICHE
COMPOSTABILI IN ITALIA




GIULIA GREGORI

 Giulia Gregori € Responsabile Pianificazione Strategica e
Comunicazione Istituzionale di Novamont.

NOVAMONT

Laureata in Chimica ed esperta di innovazione, coordina i progetti
strategici di ricerca e formazione del gruppo. E membro del Board del
partenariato pubblico privato tra la Commissione Europea e il Bio-
based Industries Consortium e Segretario Generale del Cluster
Tecnologico Nazionale della Chimica Verde SPRING.

MATER-BI: LAZIENDA
NOVAMONT COME PIONIERE
DEL MERCATO DELLE
PLASTICHE COMPOSTABILI' IN
I TALIA




IL SUOLO, UNA RISORSA SEMPRE PIU A RISCHIO

| SUOLI GLOBALI SONO SEMPRE PIU AFFETTI DA ESAURIMENTO DEI NUTRIENT!

@

o

Il suolo svolge una serie di funzioni fondamentali per la vita sulla
terra: approvvigionamento di cibo sano e di acqua pulita,
mantenimento della biodiversita, ciclo dei nutrienti, adattamento e
mitigazione del cambiamento climatico, conservazione del
paesaggio.

Tuttavia:

Il 33% dei suoli globali & oggi degradato (FAO)

Negli ultimi due secoli, il carbonio organico del suolo ha
registrato una perdita stimata dell'8% a livello globale
(UNCCD)

Il 20% della superficie dell’Unione Europea e soggetta a
erosione con una velocita di 10 ton/ha*y (Commissione
Europea)

Ogni anno in Europa si registra una perdita di terra produttiva
di 1.000 km? (Commissione Europea)

'area con un'elevata o altissima sensibilita alla
desertificazione in Europa @ aumentata di 177.000 km? in
meno di 10 anni (Corte dei Conti Europea)

Fonte: Caring for soil is caring for life, European Commission Mission Board for Soil Health and Food Report, 2020; Photo by Alex Wigan, Bence Balla-Schottner, Rory McKeever, Rmin Kathibi,

Maarten van den Heuvei on Unsplash.



BIOECONOMIA CIRCOLARE PER LA RIGENERAZIONE DEL SUOLO

NE| SISTEMI NATURALI CIO CHE VIENE ELIMINATO DA UN ORGANISMO, VIENE UTILIZZATO DA UN ALTRO COME CIBO*

A causa dell'inquinamento, piu di 64 Mt di rifiuti organici non
vengono riciclati a livello dell'UE, rappresentando un enorme
spreco di risorse e opportunita.

L'uso del compost da rifiuti organici urbani e un valido supporto

per riportare materia organica in suolo, ripristinando la sua
fertilita

L'applicazione del compost € uno dei principali strumenti per
catturare il carbonio dall'atmosfera e stoccarlo nel suolo

Compost di alta

@ ‘ gl / qualita

Fonte: *Barry Commoner 1971; C. Mondinia, K. Coleman, A.P. Whitmore, Spatially explicit modelling of changes in soil organic C in agricultural soils in Italy, 2001-2100: Potential for compost amendment,

Agriculture, Ecosystems and Environment, 2011. E. Favoino, D. Hogg, The potential role of compost in reducing greenhouse gases, 2008. Si veda anche Kyoto Club e Fondazione per lo Sviluppo Sostenibile,
Italy Towards Zero Organic Waste to Landfill, 2016.



IL VALORE AGGIUNTO DELLA BIODEGRADABILITA

LA BIODEGRADABILITA IN DIVERSI AMBIENTI

In una logica di bioeconomia
circolare con al centro la qualita del
suolo e dell’acqua, la combinazione
di una rete efficiente di impianti di
trattamento e la biodegradabilita e
la compostabilita di alcuni specifici
prodotti garantiscono che non si
accumulino sostanze persistenti
nelle acque depurate, nei fanghi e
nel compost e che questi ultimi
possano tornare nei terreni,
ripristinandone la fertilita e
chiudendo il ciclo del carbonio.

per tutti quei prodotti per uso agricolo che creano problemi
di accumulo (i.e. erbicidi, pacciamatura, sistemi a rilascio
controllato, coatings di semi/ fertilizzanti etc.)

BIODEGRADAZIONE IN ACQUA

per quei prodotti con problemi di accumulo nei fanghi di
depurazione e nell'acqua, come nel caso degli additivi non
biodegradabili per cosmetici e detergenti

BIODEGRADAZIONE IN COMPOSTAGGIO

per tutte le applicazioni che possono essere inquinate da
residui di cibo o che possono inquinare i rifiuti organici che di
conseguenza finirebbero in discarica



UNA BENEFIT COMPANY

CON AL CENTRO LE PERSONE, LE COMUNITA, | TERRITORI E LAMBIENTE

Certificazione  Novamont e leader a livello internazionale nel settore delle bioplastiche e nello sviluppo di bioprodotti e
biochemical ottenuti grazie all’integrazione di chimica, ambiente e agricoltura. In qualita di Societa Benefit
certificata B Corporation opera in modo responsabile, sostenibile e trasparente nei confronti di persone,

Corporation  modello di bioeconomia circolare si basa su tre pilastri:

LA REINDUSTRIALIZZAZIONE DI SITI
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Reindustrializzazione di siti
non piu competitivi grazie a
tecnologie proprietarie prime al
mondo, per dare vita a bioraffinerie,
integrate con il territorio e tra loro
interconnesse

https://bcorporation.eu/about-b-lab/country-partner/italy

Sviluppo di filiere agricole a basso
impatto ambientale, attraverso la
valorizzazione di terreni marginali e
non in concorrenza con le produzioni
di cibo, integrate con il territorio e
collegate con le bioraffinerie

. comunita, territori, ambiente, beni ed attivita culturali e sociali, enti e associazioni ed altri stakeholder. Il suo

Prodotti della filiera ideati e
sviluppati per fornire soluzioni
uniche e sostenibili a specifici
problemi ambientali e sociali,

strettamente connessi con la qualita
di acqua e suolo



IL NOSTRO DNA

NOVAMONT: UN GRUPPO DALLA TRIPLA VOCAZIONE

STRUTTURA INDUSTRIALE

* Fatturato: 270 min/€*

" > 600 persone*

3 centri di ricerca

9 linee produttive Mater-Bi (capacita
produttiva totale 150.000 ton/y)

"~ 5 linee produttive Origo-Bi (capacita
produttiva totale 110.000 ton/y)

~ 1 impianto per la produzione di Matrol-Bi

* 1 impianto per la produzione di Bio-Bdo da
fermentazione

1 impianto per la produzione di Thf
- 1 JV con Eni Versalis, Matrica

&

RICERCA
E SVILUPPO

~ 5% di investimenti rispetto al
fatturato*

>20% delle persone dedicate ad
attivita di Ricerca, Sviluppo e
Innovazione*

5 tecnologie prime al mondo

~ 1.800 brevetti / domande di
brevetto*

CENTRO DI FORMAZIONE

417 attivita formative dal 1996 per
giovani ricercatori e figure esperte
percorsi formativi multidisciplinari
attivati su progetti complessi
collaborazioni con universita e
centri di ricerca nazionali e
internazionali

"Dati 2019



UN'AZIENDA CON LE RADICI NEL TERRITORIO

IL GRUPPO NOVAMONT IN ITALIA

CENTRO DIREZIONALE E -
DI RICERCA

: Adria (RO) - Veneto
Novara - Piemonte

L PRODUZIONE MATER-BI,
ORIGO-BI, MATROL-BI E NUOVI
MONOMERI

Terni - Umbria

Patrica (FR) - Lazio

‘ CENTRO RICERCHE PER
LO SVILUPPO DI

BIOTECNOLOGIE

MATRICA g
PRODUZIONE DI INTERMEDI LNDUSJ%Aut "
CHIMICI DA FONTE (éaE??C;mﬂgn?a erna
RINNOVABILE ' — P
Porto Torres (SS) CENTRO DIREZIONALE

Sardegna N SITI PRODUTTIVI
" CENTRIR&S
"N SEDI NOVAMONT
"% JV NOVAMONT/VERSALIS

" CAMPI SPERIMENTALI



DALLA RICERCA NOVAMONT NASCE IL MATER-BI

LA BIOPLASTICA CONTROLLATA, ITALIANA, GARANTITA

],

MATER-BI.

RINNOVABILITA

Utilizzo di materie prime rinnovabili (colture dedicate non in
competizione con le colture alimentari, scarti)

BIODEGRADABILITA E COMPOSTABILITA
GRANDE DISTRIBUZIONE RACCOLIA AGRICOLTURA

Biodegradabile con possibilita di recupero organico (compostaggio e DIFFERENZIATA
digestione anaerobica)

BIOPLASTICA CONTROLLATA

Risultato di una costante innovazione e del conseguimento degli
standard di qualita piu elevati.

Soluzione per specifici problemi ambientali
Valore aggiunto sia in fase d’uso che nel fine vita dei prodotti

Biodegradazione in compostaggio industriale e domestico, in PACKAGING FOODPACKAGING, CAPSULE,
suolo e in ambiente marino EHCHHE,I nF:nEEL#ﬁDm PER
Materiale certificato da organismi internazionali accreditati e Re . : | =n

conforme alla norma europea EN13432 O




LA BIOECONOMIA CIRCOLARE

PER UNA SOCIETA PIU SOSTENIBILE

<\ . . COMpost
4
O
= | Scarti per nuovi
bioprodotti
i BIOECONOMIA
biodegradabili | CIRCOLARE PER
biobased provenienti @
da zone marginali e LA

3 "  DEI TERRITORI
Q- _ Impianti di
Pl AlE trattamento

Utilizzo dim

compostabili e
biodegradabili con non
inquinano | flussi liquidi e
solidi di rifiuto

Wtioped RIGENERAZIONE
v

Raccolta differenziata

Per attuare questo modello fondamentali sono
state le partnership con il mondo
dell’agricoltura, del trattamento e della
valorizzazione dei rifiuti, trasformatori, brand
owner, GDO, centri di ricerca, universita,
municipalita e organizzazioni ambientaliste.



UN MODELLO PER TUTTA EUROPA

PRONTO PER ESSERE MOLTIPLICATO

A partire dalla filiera delle bioplastiche e nata una piattaforma di cooperazione con i compostatori e le municipalita per la raccolta del rifiuto organico
attraverso I'utilizzo di bioplastiche, che ha dato vita ad un modello che oggi vede I'ltalia al primo posto in Europa per il riciclo del rifiuto alimentare. ||
consumo di sacchi monouso in generale & diminuito, passando da quasi 180.000 ton del 2010 a 78.000 ton del 2019.

Tonnellate annue 200,0
di rifiuto organico 180,0
5
prodotto 160,0
140,0 - 1830
120,0 |
189 o -56,5%
Tonnellate annue 100,0 0 Vs 2010
di rifiuto organico 80,0 480
raccolte 0
attualmente way _
40!0 A | ) M- i S S o
20,0 - . : i |
0,0 - r— | : - | 1 r : I
Tonnellate annue totali di 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
rifiuto organico
= |
alimentare che MR —
potrebbero essere
raccolte attraverso una Fonte; Plastic Consult per Assobioplastiche, La filiera dei
transizione a schemi biopolimeri compostabili, 2020
ottimizzati di raccolta é o ' '
differenziata

Potenziale posti di lavoro

Fonte: Bio-waste generation in the EU: Current capture levels and future potential, 2020.



A, Certificazione
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NOVAMONT .

Corporation

“La sfida del nostro millennio sta nel divario tra i mezzi di cui

['lumanita dispone e la saggezza con cui sapremo utilizzarli”.
UMBERTO COLOMBO

GIULIA GREGOR! GRAZIE PER LATTENZIONE

giulia.gregori@novamont.it

®®

www.novamont.com 1 ¥ 3 In G+ (P



Perché sei interessato a questa conferenza?
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Negli ultimi anni si & dedicato alla riconversione della produzione

di Polycart con l'utilizzo di materiali biodegradabili e compostabili. P 0 I_YCART

Ricopre diverse cariche:

LUCA BIANCONI

- Presidente CDA Gran Plast spa;

- Presidente CDA Polycart Spa;

- Presidente GPT Srl;

- Presidente Consorzio Energia Confindustria Umbria;

- Presidente Cluster Umbria Spring;

- Membro del CDA e tesoriere dell'Associazione Assobioplastiche;

USO DI PLASTICHE BIO-BASED E
COMPOSTABILI NELLA PRODUZIONE DI
IMBALLAGGI FLESSIBILI:

LA VALUE PROPOSITION DELLAZIENDA
POLYCART




Fondazione di Polycart s.r.l., azienda specializzata nella realizzazione di imballaggi
flessibili in HDPE e LDPE.

FONDAZIONE

* A fine anno l'azienda contava 2 estrusori e meno di 5 dipendenti

* Boom dell’industria usa e getta

* Problema ambientale noto soprattutto in ambito accademico



Fra le prime aziende a iniziare test di trasformazione — sia in estrusione che in stampa e
confezionamento — del Mater-Bi di Novamont.

SPERIMENTAZIONE MATER-BI

* Rispetto alla fondazione la capacita produttiva quadruplica

* La tematica ambientale inizia ad uscire dai centri di ricerca, e iniziano i primi tentativi di
industrializzazione.

 Alivello legislativo non esistono leggi specifiche in materia.



Ingresso in GPT, Gruppo Poligrafico Tiberino, la prima rete di imprese operanti nel
settore dell’'imballaggio e della comunicazione con competenze fra loro complementari

per sviluppare prodotti innovativi

PARTECIPAZIONE IN GPT

* Polycart si fonde con la controllata Print Plast, azienda specializzata nella stampa e
confezionamento di imballaggi flessibili

* @Gli aspetti di rilevanza ambientale sono usciti da centri di ricerca e il problema ambientale degli
imballaggi non é piu per i soli addetti ai lavori (legge finanziaria 2007 include le prime norme

per vietare la commercializzazione di shopper non biodegradabili)




Inizia il progetto CompostLabel®, etichetta a basso impatto ambientale completamente
compostabile — la cui CFP e stata certificata dal Min. del’/Ambiente — sviluppata con
competenze trasversali sia accademiche che aziendali in GPT

COMPOST LABEL

A 10 anni dalla prima certificazione ISO 9001 una quota sempre crescente della produzione

aziendale viene convertita a Mater-Bi: 28 dipendenti contribuiscono ad un fatturato di oltre 6
min.

L ]

Dalle circa 20 K aziende certificate ISO 14001 agli inizi del 2000, a fine decennio sono oltre 80 K
(Europa)



CompostLabel”

e » # € tecnologia
- = al servizio

dell’'ambiente

Environmental
research and technology

s*Y POLYCART SPA



Limite alla commercializzazione dei sacchi per asporto merci non compostabili

LEGGE SHOPPER COMPOSTABILI

« 2011, entra in vigore la legge che vieta la commercializzazione degli shopper non compostabili

* Dal 21 agosto 2014 si applicano le sanzioni amministrative per la commercializzazione

* La Polycart S.r.l.,, con oltre 30 dipendenti e un fatturato di c.a 10 min, si trasforma in Polycart
S.p.A.



Ricerca e innovazione, oltre alla conoscenza del mercato portano a ripensare a nuovi
progetti e soluzioni di imballaggio compostabili e innovative

BIOMADE

* Dir 2015/720/UE, aggiornamento della Direttiva Imballaggi (Dir. 94/62/CE), che consente agli
Stati membri di adottare le misure per conseqguire la riduzione imballaggi plastici leqgeri

* 2013 acquisto delle prime due macchine per la produzione di shopper in rotolo

* [l numero di dipendenti e quasi raddoppiato nell’ultimo decennio e oltre il 50% della produzione
e compostabile



BIOMADE

» Sempre maggior coinvolgimento in partnership e progetti di R&D per packaging sostenibili

* Qltre 5 milioni di investimenti nel triennio 2017-2019

* Commercializzazione di Biomade e CompostLabel
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Polycart oggi

DIPENDENT! FATTURATO PRODUZIONE PRODUZIONE BIO
60 8 tons = 90%
50 Z1M _ 75%
6 tons — +90%
40 _ +80% 60% — +180%
o —+215%
30 - | 4 tons — 45%
20 30% 2
M _—
2 tons
10 | 15%
0 oM 0 tons 0%

2010 W 2019 2010 w2019 ™ 2010 w2019 2010 w2019



10,000,000 €

9,000,000 €

8,000,000 €

7,000,000 €

6,000,000 €

5,000,000 €

4,000,000 €

3,000,000 €

2,000,000 €

1,000,000 €

Investimenti e R&D 2010 - 2019

2,226,000 €

930,000 €

2,000,000 €

1,500,000 €

1,000,000 €

500,000 €

0€

1,100,000 €

257,000 €

57,000 €

356,000 €




#IOPENSOBIO

Un imprenditore che ama la sua attivita, non come un mezzo per far soldi, ma come un

modo per realizzare qualcosa di bello, che lo appassiona e di cui e orgoglioso;
che coinvolge altri nella sua impresa, promuovendone le capacita, stimolandone la

creativita e risvegliandone la responsabilita.




Che tipo di organizzazione rappresenti?

23

2

0 | 0 0 1

Pubblica Ente pubblico Altra Pubblica Impresa operante  Impresa cperante Universita Ente di Ricerca Istituzione Associazione [ Altra Cittadina/o Altro
amministrazione territoriale Amministrazione  nel settore delle inun settore Scolastica Organizzazione Associazione /
centrale plastiche diverso Ambientale Crganizzazione




NICOLA BALLINI

* Dopo una Laurea in Tecnologie Alimentari presso I'Universita degli
Studi di Milano ed un MBA presso la SDA Bocconi, inizia una carriera
nel settore del packaging per alimenti attraverso posizioni di
responsabilita crescente in aziende di primaria importanza del
comparto. Collaborando con Cryovac, poi con Coopbox Europe e
alla fine con Sirap Gema Group, passa dal mondo del film flessibile
ai contenitori rigidi. Approda quindi in ILIP dove da 5 anni ricopre la
carica di Direttore Generale.

STRATEGIE DI SOSTENIBILITA DEL GRUPPO
ILPA: IL VALORE AGGIUNTO DELLE
PLASTICHE RICICLATE E

DELLE PLASTICHE
COMPOSTABILI
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group




Gruppo I.L.PA.

in breve

Fondazione

|.L.P.A. Dipendenti
ILIP Dipendenti

|.L.P.A. Fatturato 2019
ILIP Fatturato 2019
Impianti produttivi |.L.P.A.

Mercati

Export

Clienti B2B

>
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1962

636
274

201 m £

131 m¢€

3 (2xBologna, 1xFerrara)

Catene di supermercati, industria
agroalimentare, societa di ristorazione,
ortoflorovivaismo, industria automotive
58 Paesi (5 Continenti)

®
ilpa
A business of &ULP
group

circa 4.000
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in breve 4 @

| I.I P S. I. L Passion for packaging

Business UNItS: roodservice Packaging

Passion for packaging Fresh Produce Packaging
Fresh Food
Packaging /4

Al -

Fresh
Food
Packagin

Fresh
Service Produce

Packagingll Packaging
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Sviluppo sostenibile ed

Economia Circolare

Passion for packaging

e

_h"“‘[erp'pm'.‘Eljfﬂ. e ILIP all'avanguardia nella sostenibilita e nell'economia circolare.
LA LINEA DEL TEMPO

=

-

LEFSA hf npprﬂvln-ii | Inizio dellaprodwzione dei vassoi
Prima linea - — processo “superclean” di MAP (Modified Atmosphere
Private Label di [ Dal20111lip écertificats | AMP per produrre R-PET Packaging) inMater-8i |
stoviglie monouso PlasticaSecondaVita . 100% commestibile per § ——— —
inPLA per articoli contatto diretto con gli . . ._ﬁ..l rm!nl:nthi
- o & . 5 \ Iemr*
| selezionati /\ "'"__‘_'_"t' i cestino B4OHBS
= " | - ,plastica | | daisgaisg

Inizio della [ s | e gl 1 Y e ——
produzione di Pu POSE \/ Iniziodelaproduione di ' 4 - -
packaging in Avvio del : packaging inbiopolimero Mater- Prima produzionedi |

biopolimero PLA | progetto di Bi per laBusinessUnit - vassol MAP in R-PET

downgauging Food Service Packaging \ monomateriale |
— - — . ' (contenuto minimo 90%)

2011 2012 2014 2!“5

Ilipaumenta lapropria

Avvio dellaproduzione di cestini — = - _ ] efficienzaenergeticacon llippubblica Ia sua prima
: termosaldabil come i profili B40, : llipaderisce all iniziativa I'implementazione del EPD Environmental
Eaclenchs A antves fue B41,B42 e B43 con I'obiettivodi | Save Food chemiraa Prima software Predictive Product Declaration per
ﬂ*ﬂ_‘l'tf del GWI’W ||.|?'-ﬂ che promuovere un sistemapiu [ promuovere progetti per produzione del Energy Analytics cestini termosakdabaliin
"_""P"-'-"f’-'ﬂ r'f‘t‘i"m"' sostenibile evitando I'uso di evitare sprechi alimentart cestino B40in Savemixer, attraverso ' et
verticme o clclo produttivo coperchirigidiofilmutilizzatiper | | sono state condotte le prime 100% R-PET V'applicazione disokzioni | \ seemmmm ..
delI'R-PET, dalle bottiglie post- il sistema flowpack ricerche in collaborazione di ‘machine learning’, EPD
consumo a nuove sokazion| di con I'Universita di Bologna, ' ' I'obiettivo & di ottenere T, D PV
. ﬂ-_lﬂtl'h‘". garantendo sfociate nel lancio del nuovo un risparmio energetico
Forigine e la tracciabilka del sistemadi confezionamento del 10%
materiate attivo Life+che prolungala —
sheif-life del prodotto
confezionato.
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o -
e ——

e

Il Gruppo I.L.P.A. e ILIP all'avanguardia nella sostenibilita e nell'economia circolare
IL CICLO CHIUSO DELL'R-PET
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impegno per la
sostenibilita

-

" p h
Per noi laparola sostenibilita

cominciagon tre

Le[3R]di ILIP

- Ridurre

Riciclare = £

Risorse rinnovabili RtCchare |
1P Risorse
i e rinnovabili
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Economia Circolare _ @

Passion for packaging

- Le 3 “R” - | principali impegni di ILIP sono:
di/sign

@ 1. RIDUZIONE del peso degli imballaggi mediante decremento di spessore, ma senza

compromettere la sicurezza degli alimenti, la loro durata e la macchinabilita degli
imballaggi. Inoltre ILIP promuove sistemi di confezionamento piu sostenibili e innovativi
come il termosaldato e investe nello sviluppo di imballaggi attivi finalizzati alla riduzione
dello spreco alimentare

reduce!

mitiativtﬁ_ |
SAVE |
FOOD |

CLOSED
LOOP
RICICLO ¢ la chiave del futuro ed & diventato economicamente ed ambientalmente

sostenibile. ILIP e parte dell'integrazione verticale del riciclo del PET del Gruppo I.L.P.A.:
un SISTEMA A CICLO CHIUSO dalle bottiglie post-consumo ad un nuovo imballaggio per
alimenti progettato per proteggere il cibo fresco. ILIP supporta al 100% la cultura e l'uso
di materia prima plastica post-consumo nell'ottica dell’Economia Circolare.

I ] ’:::w 3. RISORSE RINNOVABILI  bioplastiche, plastiche ricavate da fonti rinnovabili e
compostabili possono essere una reale ed efficace alternativa ai polimeri di origine
fossile. ILIP e I'unico produttore Europeo ad avere gamme complete di imballaggi per
ortofrutta, stoviglie monouso e foodservice prodotte in PLA, Mater-Bi, cartoncino
accoppiato bioplastica, cartoncino con barriera a dispersione acquosa, polpa di legno e
bagassa, legno.
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Sviluppo sostenibile ed

Economia Circolare

RISORSE RINNOVABILI

#1 - BIOPLASTICA

Le risorse rinnovabili come le bioplastiche per
specifici utilizzi in specifiche situazioni d'uso
sono una valida alternativa ai polimeri fossili.
Per questa ragione molti prodotti nel nostro
assortimento sono realizzati in PLA, (polilattide),
Mater-bi e altri biopolimeri.

Dal 2002 trasformiamo bioplastiche per
produrre imballaggi foodservice, ortofrutta e
stoviglie monouso. Tutti questi prodotti sono
certificati e conformi alla normativa Europea
EN13432. |l fine vita di questi prodotti e
legato al riciclo organico (compostaggio)
quando appropriato e disponibile e il
risultato finale del processo e il compost
ammendante

>

Passion for packaging

RENEWABLE

RESOURCES . FAEE Y. T

i pl‘ﬂdﬂfﬂ ILIP BIO
in pla e Mater-Bi.
The renewable resources used
LA\ " cadnaers
COMPOST ILIP BIO
KOMPOST
m @ingeo
MATER-BI @ NatureWorks
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Economia Circolare

T,

RISORSE RINNOVABILI

#2 - LA BIOPLASTICA PUO’ IMPATTARE

SULLE FORNITURE ALIMENTARI?

Terra agricola

| totale dell’area arabile € 5 miliardi di ettari.
Nel 2017 e stato stimato che, in tutto il
mondo, la terra utilizzata per la produzione di
bioplastica era solo di 1,2 milioni di ettari, pari
a meno dello 0.02%

Risorse alimentari

Data la grande disponibilita di risorse di base
per la creazione di biopolimeri, non vengono
sottratte risorse alimentari dal momento che |
costituenti di base sono gia usati per la
produzione di prodotti non alimentari

Uso di risorse naturali

Cosa puoi ottenere da
un bushel* di mais?

0.7

kg di olio di mais
oko aimenlare, marganna, mayonese,
condimenti, nchiostr per stampa, sapone,
concia per pellame

éd anche

1.4

kg di farine di glutine

amminoacedi, mangem per anmak

ad anche

6.1

kg di mangime
Imangime per animali @ pet food

*= 1 BUSHEL DN WAL Shibse X5 4

ed anche

>

Passion for packaging

14.3

kg di amido
adesivi, batiene, cartoncino, pastelli, plast-
che degradabili, carta, antibkolici chewing
gum

oppure

10.6

litri di etanolo
additivi per carburanti, bevande alcooliche,
alcool ndustriale

oppure

15

kg di dolcificante
lucido per calzature, soft drinks & succhi,
marmeliate, frutta in scatola, cereali, bguirza
burro d arachidi, kelchup, marshmallows

oppure

10.2

kg di biopolimero Ingeo PLA
tessuto non tessulo, imballaggl per abment,
stoviglie monouso, films, tessuti, carte

Source: https://www.natureworksllc.com
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" 7| Compostable & Natural
w tableware and
food containers

L'uso di materiali compostabili e rinnovabili fa di
llipBio la soluzione piu avanzata dal punto
di vista della qualita e della sostenibilita ambientale. llipBio: la qualita che
Con la garanzia e la certezza della piena conformita rinnova sé stessa
alle normative sulla compostabilita e
contatto alimentare. | —
Materiali: PLA, Mater-Bi, cartoncino accoppiato bioplastica, cartoncino con
barriera a dispersione acquosa, polpa di legno e bagassa, legno.
Certificati: conformita alla EN13432 e prodotti in carta e legno certificati FSC




SEAYIASTER

Sealmaster ¢ la gamma di vassoi carne termosaldabili idonei al

confezionamento in atmosfera modificata (M.A.P.) mono-materiale.
La caratteristica principale di questa nuova gamma e che e stata progettata

seguendo la logica dellEco-Design e nell'ottica del’lEconomia Circolare per
un fine vita finalizzato al riciclo dei vassoi.

| materiali che possono essere utilizzati sono PET, con contenuto di riciclato
minimo del 90%, oppure il Mater-bi® di Novamont.

Di conseguenza, i vassoi, nella prima opzione possono essere riciclati nel flusso

della plastica PET, oppure, nella seconda opzione, compostati in impianti di |
1o ; R ==
compostaggio industriale. A SR

] 5
-‘r"‘:.\' A
o N |

-

1 -
v tr

MT190: 190X144



Con 60.000 posti pallet storage il nostro nuovo magazzino basato sul
sistema ASRS (Automated Storage and Retrieval Systems), saremo in
grado di migliorare ulteriormente le nostre operazioni logistiche e il servizio ai
clienti.

Con il suo innovativo Sistema antincendio a deplezione d'ossigeno,
protegge | prodotti immagazzinati ed anche I'ambiente circostante.

Essendo localizzato a fianco del sito produttivo, SI eviteranno gli attuali
trasferimenti di merce per e da i vari magazzini esterni: 8.501 trasferimenti
nel 2019, pari a 283.380km e ca. 300.000Kg di emissioni di CO,.

In questo modo ILIP migliorera il proprio carbon footprint e sostenibilita.
L'entrata in funzione del nuovo magazzino e prevista nella prima parte del
2021
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DESIGN

‘ krilldesign.net

" KRILL

 Laureata in Sociologia ha lavorato per 12 anni come Consulente
occupandosi di formazione, ricerca e selezione per svariate Aziende.
Dal 2018 e Key Account Manager di Krill Design, startup innovativa
che opera nelllambito della sostenibilita.

ECONOMIA CIRCOLARE: DAGLI SCART]
DI ARANCIA E CAFFE Al BIOPOLIMERI.
| PROGETTI WASORANGE E CO.FFEE ERA
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88 million UNO SDG Increasing Corpor:tes
tons of food 5 R customer nee
waste each iy S WEEETIEES effective

solutions
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ACTION

SUSTAINABLE
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SOLUTION

Transform Waste toValue

Krill Design

F

NOT ONE waste but OWNEER’S waste
NOT ONE step but the WHOLE path

BIO & grssi Ui, .
POLYMER g < . 5™ % - .




net THE VALUE LOOP

< Creation and management
Branding g Network excellence

Partnership

Manufacturersy

o

Research + Network ﬁﬂfﬂﬁ,l;,,_ﬂs'
Centres - |

Designers

+ Communication / CSR
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CASE HISTORY - BIO POLYMER

Was

Orange
NEED

To become a Green Company

RESULTS

Waste creates Value

Sustainable seats to be used

In commercial area

Marketing story



_ Co.ffee Era

Furmtu_re recycling of

and design coffee waste
products |

O e
Fabri
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3D

Printing ? #f';
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www.coffee-era.net

CASE HISTORY - BIO POLYMER

Co.ffee Era

NEED

A new twist to Milan

Disposal of waste

RESULTS

Waste creates Value

Sustainable products
for use and sales

Story Telling -
Education Projects



net

HOETER R R Ry LINEAR

AIA NANL I

N vidalvin Mvd

CIRCULAR

@)

ORANGE FIBER

‘7

LT

frumat

VEGE

COMPETITORS

Tailor Made

Sustainability

2 B C -




REVENUE STREAMS

Circular Economy Projects

Design and manufacturing .
of ecodesign products B2B

Design and manufacturing
of ecodesign products B2C
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2015 plastic materials. experience in HR Eanpuiiian . Computational sector and GDO.
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VERSO UN BUSINESS MODEL SOSTENIBILE: IL RUOLO DELLE
PLASTICHE RINNOVABILI BIODEGRADABILI

—~ B,
-C’;_H?I_K _3Igﬁ

:JQQPE

MANTAINED VALUE: ADDED VALUE: 2ND AND 3RD MAXIMIZED VALUE:
ORGANIC RECYCLING (END- BIO-FEEDSTOCKS (SUPPLY ADDITIONAL CIRCULAR
OF-LIFE) CHAIN) STRATEGIES

1. ANALISI DELLE BEST PRACTICES NEL MERCATO EUROPEO

Se vuoi proporre la tua azienda, inserisci le informazioni necessarie al seguente link:
https://airtable.com/shruHRYZOGHWU4irN

2. IDENTIFICAZIONE DI STRATEGIE DI CIRCOLARITA

3. PROGETTAZIONE DI BUSINESS MODEL SOSTENIBILI

4. VALIDAZIONE DEI BUSINESS MODELS ATTRAVERSO BUSINESS PLAN E ANALISI MULTI-CRITERIA

Per maggiori informazioni, contattare: angelo.paletta@unibo.it; genc.alimehmeti@unibo.it; eleonora.foschi3@unibo.it




www.menti.com|

DOMANDE

Interagisci con gli speakers tramite I'app
Mentimeter:

v’ Vai al sito

v'Inserisci il codice di sopra

v’ Inserisci la tua domanda (specifica con
chi ti piacerebbe interagire)

Please enter the code




Commenti Finali

| contenuti della conferenza sono utili al mio Evoro

Parteciperei in un altro meeting di approfondimento su

questi temi
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No / Non chiaro

Le presentazioni hanno chiarito le potenzialita delle Bio

Plastiche !

Si/ Chiaro



